
Empfehlungen werden neu verteilt



Nicht mehr nur durch Menschen.

Sondern zunehmend durch KI.



Die entscheidende Frage:
Erkennt die KI Deinen Wert?



Von Google zur Antwortmaschine.

Menschen suchen nicht mehr nur nach Informationen. Sie 

suchen nach einer fertigen Einordnung.

Google sagt: Hier sind 10 Möglichkeiten, such Dir eine aus.

ChatGPT sagt: Hier sind 2 oder 3, die passen.

Und genau da passiert die Verschiebung:

Von Sichtbarkeit zu Vorauswahl.

Das neue 
Suchverhalten



Vergleich 
früher / heute



Thematische Eindeutigkeit

Ist klar, wofür der Anbieter steht?

Konsistenz

Erzählen Website, Profile, Interviews, 
Podcasts und Drittquellen dieselbe Geschichte? 

Vertrauenssignale

Gibt es Belege, Erwähnungen, 
Bewertungen, Fachbeiträge, 
nachvollziehbare Expertise? 

Spezialisierung statt Bauchladen

Allgemeine Aussagen verlieren 
gegen klare Zuständigkeit.

Strukturierbarkeit

Kann KI schnell verstehen: 
Wer ist das, für wen, wofür, 
warum empfehlenswert?

Externe Bestätigung

Nicht nur Selbstbeschreibung,
sondern digitale Bestätigung

von außen



Viele Finanzdienstleister haben:

eine Website, die viel über sie selbst sagt, 

aber wenig eindeutig über ihr Spezialgebiet 

uneinheitliche Botschaften auf Website, Social Media, 

Presse, Podcast, Branchenprofilen 

zu wenig Spezialisierung 

kaum externe Einordnung 

Keine Inhalte, die von KI zusammengefasst werden können

Unsichtbar 
trotz 
Kompetenz



Ein Nutzer fragt nicht mehr:

Welcher Anbieter gibt es für die 

PKV-Beratung?

Ein Nutzer fragt:

Wer hilft seriös beim PKV-Tarifwechsel?Dann gewinnt nicht die größte Website, 

sondern oft der Anbieter, 

der am klarsten 

eingeordnet werden kann.



KI mag Spezialisten.



Früher optimiert
Heute unsichtbar



Starke Brand

Starker Trust



Präsenz 
entscheidet



Spezialist 
Rechtsanwalt



Autorität durch 
Verlinkung



Breites Grundwissen

Erste Anlaufstelle für alle Themen

Kann einfache Fälle schnell lösen

Allrounder

Keine tiefe Spezialisierung

Oft Standardlösungen statt individueller Tiefe

Weniger Detailkenntnisse bei Spezialthemen

Tiefergehende Expertise

Beschäftigt sich täglich mit denselben Fällen

Erkennt Risiken und Details frühzeitig

Individuelle und optimierte Lösungen

Spezialist

Nicht für jedes Thema zuständig

Einstieg oft über gezielte Suche

Hausarzt vs. Spezialist 



Nicht gefunden werden ist schlimm. 

Nicht empfohlen werden ist schlimmer. 



Wofür möchtest du genannt werden?

Für welche Fragen?

Für welche Zielgruppe?

Positionierung schärfen

Wer bist Du?

Was ist Dein Spezialgebiet?

Welche Begriffe müssen mit Deiner 

Marke verbunden sein?

Entität sauber aufsetzen 

Das KI-Framework
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Spezifische Leistungsseiten

Ratgeber

Fallbeispiele

Themenautorität aufbauen

Presse

Podcast

Branchenprofile

Bewertungen

Erwähnungen

Vertrauenssignale erhöhen

Das KI-Framework
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Klare Sprache

Eindeutige Überschriften

Saubere Seitenlogik

Weniger Marketing-Buzzword-Bingo

KI-Lesbarkeit optimieren

Wirst Du genannt?

In welchem Kontext wirst Du genannt?

Wer wird noch genannt und wieso?

Prompts testen

Das KI-Framework
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Gute Berater werden 

nicht automatisch empfohlen.

Eine gute digitale Basis macht 

sie empfehlenswert.



Du wirst nicht mehr nur gefunden, sondern bewertet

Die KI entscheidet, ob Du genannt wirst oder nicht

Allrounder verschwinden. Spezialisten werden empfohlen

Deine Online-Präsenz ist Dein Wettbewerbsvorteil

Was bedeutet 
das für Dich?



Positioniere Dich
oder werde übergangen.

QR Code QR Code 

Erstgespräch Newsletter
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